
 به نام خدا 

 مدیریت استراتژیک پروژه  کاربرگ
 

 مشخصات 

  نام سازمان / شرکت / کسب و کار 

  نام و نام خانوادگی تیم مدیریت استراتژیک 

 ی رونیو ب یدرون طیعوامل مح

 ( Strengths & Weaknessesنقاط قوت و ضعف )

 ( ضعف / قوت نوع )  عنوان قوت یا ضعف  کد 
   
   
   
   
   
   
   

 (Opportunities & Threats) داتیفرصت ها و تهد

 تهدید( / نوع )فرصت  عنوان فرصت / تهدید  کد 
   
   
   
   
   
   
   

 ماموریت، چشم انداز و ارزش ها



ماموریت / رسالت  
Mission 

 

 چشم انداز  
Vision 

 

 ها ها / سیاست ارزش 
Values    /Policies 

▪  

 استراتژی کلان 
Generic Strategy 

▪  

 استراتژی هااهداف و 

 ( Strategy)   استراتژی  ( Goal)   هدف 

 منبع استراتژی 
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 (نتایج کلیدی و اقدامات اجراییاجرای استراتژی ) 

 بودجه انجام دهنده  سررسید  Actionsاقدامات اجرایی   Key Results   کلیدی نتایج  
     

    
    

     
    
    

     
    
    

 پشتیبانی از اجرای استراتژی 



احساس    جاد ی ا های  روش 
 ت ی ضرورت و فور 

▪  

  ان ی شبکه حام   جاد ی ا روش های  
 ی استراتژ 

▪  

  ی همراستاساز روش های  
 ی و استراتژ   ی فرهنگ سازمان 

▪  

  ی دارساز ی و پا   ت ی تثب روش های  
 ک ی استراتژ   رات ی تغ 

▪  

 پایش و کنترل استراتژیک 

  ی نش ی کنترل ب روش های  
Insight Control 

▪  

  ی کنترل مرز روش های  
Boundary Control 

▪  

  ی ستم ی کنترل س روش های  
System Control 

▪  

  ک ی کنترل بوروکرات روش های  
Bureaucratic Control 

▪  

  انسانی کنترل  روش های  
Human Control 

▪  

 تفکر استراتژیک 

 شیوه تبلیغاتی بر اساس روش های خلاقیت و نوآوری زیر  /صول استراتژی / مح 

  ی تفکر جانب 
Lateral Thinking 

▪  

  گاو بنفش   ی استراتژ 
Purple Cow 

▪  

 تکنیک ارتباط اجباری شیوه تبلیغاتی بر اساس  /صول استراتژی / مح 

    واژگان 

    

    

    



 SCAMPERتکنیک شیوه تبلیغاتی بر اساس  /صول استراتژی / مح 

  ▪ ( Substitute)   ی ن ی گز ی جا 

  ▪ ( Combineکردن )   ب ی ترک 

  ▪ ( Eliminateحذف کردن ) 

  ی اقتباس، انطباق و سازگار 
 (Adapt ) 

▪  

  ی کوچک ساز   ا ی بزرگ  
 ( Minify/Magnify/Modify ) 

▪  

 Put to كاربردهاي ديگر ) 
other purposes/Uses ) 

▪  

تغیر حالت يا معكوس سازي  
 ( Reverse/Rearrange ) 

▪  

 محصولات / استراتژی ها / شیوه های تبلیغاتی اصلی و اهرمی   برای شناسایی 20/80تحلیل پاره تو 

▪  

 هک رشداستراتژی های 

  ▪ یک متن تبلیغاتی اثرگذار و جذاب 

  یا پرسنال برندها  ،  متخصصان 
Influencer   موردنظر   ی ها 

▪  

روش هایی برای اینکه  
به دیگران  مشتریانتان شما را  

 معرفی کنند 

▪  

طراحی بازی وارسازی  
 (Gamification  برای درگیر کردن )

 مشتریانتان 

▪  

  ▪ طراحی رویداد 

نظر  نحوه کسب اطلاع از  
به صورت    ی فعل   ان ی مشتر 

 ک ی ستمات ی س 

▪  

  ▪ معرفی محصولات قلاب 
 


